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Abstract
The fast food industry that provides the main menu of fried chicken in Indonesia, or more precisely, located in East Surabaya, is not only Joder Ka Dhani. So business actors are of course faced with the problem of intense competition which of course cannot be avoided and requires business actors to have the main weapon to be able to attract consumer purchasing decisions. Several factors that business actors can use to influence consumers in making purchasing decisions are by looking at current trends in marketing such as digital marketing, providing various product choices and paying attention to product quality.  This research aims to analyze the influence of digital marketing, product variety and product quality on purchasing decisions for Joder Ka Dhani geprek chicken in East Surabaya. The research method used was quantitative with a survey approach, using an e-questionnaire via Google Form which was distributed to 96 respondents who were Joder Ka Dhani Geprek Chicken consumers. The collected data was analyzed using multiple linear regression analysis to identify the relationship between these variables. The research results show that digital marketing, product variety and product quality have a significant positive influence on purchasing decisions at Ayam Geprek Joder Ka Dhani. These findings indicate that improvements in digital marketing strategies, product variety and product quality can significantly increase consumer purchasing decisions at Ayam Geprek Joder Ka Dhani. The implications of this research show the importance of continuous innovation in digital marketing strategies, making changes to product variations and improving 
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product quality to maintain competitiveness and consumer purchasing decisions. This research makes an important contribution to the digital marketing literature, product variety and product quality, as well as providing practical guidance for other fried chicken business actors in developing effective marketing strategies.
Keywords: Digital Marketing, Product Variations, Product Quality, Purchasing Decision.

Abstrak
Industri makanan cepat saji yang menyediakan menu utama ayam geprek yang ada di indonesia atau lebih tepatnya yang terletak di surabaya timur tidak hanya Joder Ka Dhani saja. Sehingga pelaku usaha tentu saja dihadapkan dengan permasalahan persaingan yang ketat yang tentunya tidak dapat dihindari dan mengharuskan pelaku usaha memiliki senjata utama agar mampu menarik keputusan pembelian konsumen. Beberapa faktor yang dapat dilakukan oleh pelaku usaha untuk mempengaruhi konsumen dalam membuat keputusan pembeliaanya adalah dengan melihat tren saat ini dalam melakukan pemasaran seperti digital marketing, memberikan berbagai pilihan produk dan memperhatikan kualitas pada produk. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Digital Marketing, Variasi Produk dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Metode penelitian yang digunakan adalah adalah kuantitatif dengan pendekatan survei, menggunakan e-kuesioner melalui Google Form yang dibagikan kepada 96 responden yang merupakan konsumen Ayam Geprek Joder Ka Dhani. Data yang terkumpul dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda untuk mengidentifikasi hubungan antara variabel-variabel tersebut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa digital marketing, variasi produk dan kualitas produk memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian di Ayam Geprek Joder Ka Dhani. Temuan ini mengindikasikan bahwa peningkatan dalam strategi digital marketing, variasi produk dan kualitas produk dapat secara signifikan meningkatkan keputusan pembelian konsumen di Ayam Geprek Joder Ka Dhani. Implikasi dari penelitian ini menunjukkan pentingnya inovasi berkelanjutan dalam strategi pemasaran digita, melakukan perubahan pada variasi produk dan peningkatan kualitas produk untuk menjaga daya saing dan keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini memberikan kontribusi penting terhadap literatur digital marketing, variasi produk dan kualitas produk, serta memberikan panduan praktis bagi pelaku usaha ayam geprek lainnya dalam mengembangkan strategi pemasaran yang efektif.
Kata kunci: Digital Marketing, Variasi Produk, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian.


PENDAHULUAN  
Ayam geprek adalah hidangan yang terdiri dari potongan ayam yang digoreng renyah dan dilumuri dengan sambal pedas, biasanya disajikan dengan nasi. Hidangan ini telah menjadi tren populer dan mendapat perhatian besar dari kalangan konsumen yang menyukai kuliner yang unik dan berbeda. Industri ayam geprek yang saat ini cukup populer dan menjadi tujuan favorit bagi banyak konsumen salah satunya adalah Ayam Geprek Joder Ka Dhani. Ayam Geprek Joder Ka Dhani didirikan oleh Dhani Prasetyo pada tahun 2017 di Yogyakarta, Indonesia, usaha ini kini telah membuka beberapa cabang di sejumlah kota di Indonesia, termasuk Yogyakarta, Jakarta, dan Surabaya. Menu utamanya adalah ayam geprek, yakni ayam goreng yang dihancurkan dan disajikan dengan sambal bawang. Selain itu, waralaba ini juga menawarkan berbagai variasi menu lain seperti ayam bakar, ayam goreng, dan nasi. Ayam Geprek Joder Ka Dhani terkenal dengan cita rasa khasnya dan kelezatan dari ayam gepreknya. Popularitasnya terus meningkat di kalangan pecinta kuliner di Indonesia. 
 Saat ini, era digitalisasi telah mengubah cara bisnis dalam industri makanan cepat saji berinteraksi dengan pelanggan. Gaya hidup masyarakat modern kini tidak terlepas dari teknologi karena memudahkan pekerjaan sehari-hari. Melalui metode digital marketing, pelaku bisnis dapat memanfaatkan teknologi yang ada untuk mempromosikan produk mereka. Penjual lebih mudah menjual atau mempromosikan produknya dengan harga yang terjangkau oleh konsumen, sementara pembeli mendapatkan kemudahan dalam memperoleh dan memperluas informasi mengenai produk yang diminati. Digital marketing mencakup berbagai teknologi seperti website, email, media sosial, dan berbagai aplikasi mobile. Strategi digital marketing meliputi pengembangan konten, pengoptimalan website, pengumpulan data, dan pengembangan kampanye pemasaran melalui media digital. 
 Variasi produk adalah salah satu hal yang dapat digunakan dalam mengembangkan dan mengelola suatu bisnis.Menurut (Kotler, P. & Keller, 2012) variasi produk adalah suatu hal dalam usaha yang dijadikan pembeda berdasarkan ukuran, harga, atau faktor lainnya. Variasi produk menjadi pembeda antar usaha yang memiliki produk sejenis. Variasi produk dapat didefinisikan sebagai berbagai pilihan yang tersedia untuk konsumen dalam hal warna, ukuran, bentuk, dan fitur. Menurut Handoko (2002 : 23), Kualitas produk adalah kondisi suatu barang yang dapat dikatakan sesuai apabila barang tersebut berfungsi sesuai kegunaannya. Kualitas produk dapat dikatakan baik apabila sesuai dengan ketentuan yang telah ditetapkan. Suatu produk memiliki kualitas jika sesuai dengan standar kualitas yang ditentukan. (Ermawati et al., 2021) konsumen akan merasa puas jika produk memiliki kualitas yang baik  sehingga akan memberikan kesan positif di benak mereka.  
 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah digital marketing, variasi produk dan kualitas produk memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani Di Surabaya Timur. Penelitian ini dipilih karena belum adanya topik penelitian serupa di Ayam Geprek Joder Ka Dhani Di Surabaya Timur. Oleh karena itu, peneliti memilih untuk melakukan studi dengan judul “Pengaruh  Digital Marketing, Variasi Produk Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Di Ayam Geprek Joder Ka Dhani Di Surabaya Timur”  
 
HIPOTESIS 
Gambar 1 Kerangka Dasar Pemikiran 
[image: ] 
Sumber : Data diolah penulis, 2024  
 
1. Hipotesis Pertama 
Ho : Tidak ada pengaruh Digital Marketing terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka 
Dhani di Surabaya Timur 
Ha  : Ada pengaruh Digital Marketing terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder.
2. Hipotesis Kedua 
Ho :  Tidak ada pengaruh Variasi Produk terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
Ha  :  Ada pengaruh Variasi Produk terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
3. Hipotesis Ketiga 
Ho   :  Tidak ada pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek 
Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
Ha   :  Ada pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
4. Hipotesis keempat 
Ho  :  Tidak ada Pengaruh Digital Marketing, Variasi Produk, Dan Kualitas produk secara bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
Ha  :   Ada Pengaruh Digital Marketing, Variasi Produk, Dan Kualitas secara bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
METODE PENELITIAN 
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dimana data akan dikumpulkan menggunakan kuisioner kemudian hipotesis di uji berdasarkan alat statistika. Populasi dalam penelitian ini adalah semua konsumen Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah non-probability sampling, menggunakan teknik purposive sampling, di mana dipilih sebanyak 96 responden berdasarkan karakteristik tertentu, yaitu konsumen yang sudah pernah membeli minimal dua kali di cabang Gebang Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Analisis data dilakukan dengan uji validitas dan reliabilitas, uji regresi linier berganda, dan uji hipotesis. 
HASIL DAN PEMBAHASAN 1. Gambar karakteristik responden  
 Penelitian ini memiliki total 96 responden, sebanyak 74 orang atau 77% adalah wanita, sementara 22 orang sisanya adalah pria. Dapat disimpulkan bahwa wanita merupakan mayoritas responden yang melakukan pembelian di Geprek Joder Ka Dhani Cabang Gubeng. Rentang usia 16-25 tahun didominasi oleh 77 responden atau 80% dari total, sementara usia > 15 tahun hanya diisi oleh 1 orang atau 1%, usia 26-35 tahun sebanyak 16 orang atau 17%, dan usia 36-45 tahun sebanyak 2 orang atau 2%. Ini menunjukkan bahwa rentang usia 16-25 tahun merupakan kelompok usia terbanyak yang melakukan pembelian di Geprek Joder Ka Dhani Cabang Gubeng. 
 Sebanyak 62 responden atau 65% dari total adalah pelajar atau mahasiswa, sementara karyawan sebanyak 13 orang atau 14%, ibu rumah tangga sebanyak 12 orang atau 12%, pegawai negeri sebanyak 4 orang atau 4%, dan lainnya sebanyak 5 orang atau 5%. Dapat disimpulkan bahwa pelajar atau mahasiswa merupakan mayoritas yang mengisi e-kuesioner dalam penelitian ini. 
 Dalam hal pendapatan, 43 responden memiliki pendapatan kurang dari satu juta rupiah, sementara yang memiliki pendapatan antara 1 juta hingga 3 juta rupiah terdapat 31 orang, 16 orang memiliki pendapatan > 5 juta rupiah, dan 6 orang memiliki pendapatan antara 3 juta hingga 5 juta rupiah. Dapat disimpulkan bahwa rata-rata pendapatan responden yang pernah membeli di Geprek Joder Ka Dhani Cabang Gubeng adalah sekitar 1 juta rupiah. 
 
2. Hasil Uji Validitas  
[image: ]Tabel 1 Hasil Uji Validitas 
Sumber : IBM SPSS 24 yang diolah penulis, 2024 .
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Berdasarkan uraian di atas, dapat disimpulkan bahwa instrumen pada variabel Digital Marketing (X1), Variasi Produk (X2), Kualitas Produk (X3), dan Keputusan Pembelian (Y) dinyatakan valid, karena seluruh variabel memiliki r hitung yang lebih besar dari r tabel, yaitu sebesar 0,361. 
 
3. Hasil Uji Reliabilitas 
Tabel 2 Hasil Uji Realiabilitas 
[image: ] 
 Semua variabel yang terdiri dari Digital Marketing (X1), Variasi Produk (X2), Kualitas Produk (X3), dan Keputusan Pembelian (Y) dinyatakan reliabel karena nilai Cronbach's alpha >  0,6. 
 
4.
 
Analisis Linear Berganda
 
 
 
 
 
 
Sumber : Data SPSS Peneliti (2024)
 
Tabel 
3
 
Hasil Analisis Linear Berganda
 

Y = 4,836 + 0,543 X1 + 0.068 X2+ 0,242 X3 
Berdasarkan persamaan regresi linear berganda diatas, dapat disimpulkan sebagai berikut : 
a. Konstanta (a) bernilai positif sebesar 4,836, yang menunjukkan bahwa keputusan pembelian akan meningkat sebesar 4,836 jika nilai variabel Digital Marketing (X1), Variasi Produk (X2), dan Kualitas Produk (X3) dianggap nol. 
b. Nilai koefisien regresi untuk variabel Digital Marketing (X1) adalah 0,543, yang menunjukkan bahwa jika variabel Digital Marketing meningkat sebesar 1 satuan, dengan asumsi variabel lainnya tetap atau konstan, maka Keputusan Pembelian (Y) akan meningkat sebesar 0,543. 
c. Koefisien regresi untuk Variasi Produk (X2) adalah 0,068, yang menunjukkan bahwa jika variabel Variasi Produk meningkat sebesar 1 satuan, dengan asumsi variabel lainnya tetap atau konstan, maka Keputusan Pembelian (Y) akan meningkat sebesar 0,068. 
d. Variabel Kualitas Produk (X3) memiliki nilai koefisien regresi sebesar 0,242. Ini menunjukkan bahwa jika variabel Kualitas Produk meningkat sebesar 1 satuan, dengan asumsi variabel lainnya tetap atau konstan, maka Keputusan Pembelian (Y) akan meningkat sebesar 0,242. 
 
5. Uji Hipotesis 
 
 
 
 
 
 
Tabel 
4
 
Hasil uji t (parsial)
 

Sumber : Data SPSS Peneliti (2024) 
a. Hipotesis Pertama 
Menurut hasil tabel 4, dapat dilihat bahwa Digital Marketing terdapat pengaruh terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Hal ini karena tingkat signifikan 0,001 <  0,05 dan t hitung (4,659) > t tabel (1,986), sehingga kesimpulannya Ha diterima. Hal ini dikarenakan digital marketing yang dilakukan Ayam Geprek Joder Ka [image: ]Dhani memberikan informasi yang sesuai dengan yang dibutuhkan oleh konsumen dan informasi yang diberikan sesuai dengan fakta atau kenyataan hingga dapat di percaya. 
b. Hipotesis Kedua 
 Menurut hasil tabel 4, dapat dilihat bahwa variasi produk tidak ada pengaruh terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Hal ini karena tingkat signifikan 0,661 >  0,05 dan t hitung (0,440) < t tabel (1,986), sehingga kesimpulannya Ho diterima. Hal tersebut dapat terjadi dikarenakan banyaknya jenis makanan, minuman, dan cemilan yang ditawarkan oleh Ayam Geprek Joder Ka Dhani sehingga konsumen yang ingin melakukan pemesanan merasa bingung dalam memilih produk yang diingikan. 
c. Hipotesis Ketiga 
Menurut hasil tabel 4, dapat dilihat bahwa Kualitas Produk terdapat pengaruh terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Hal ini karena tingkat signifikan 0,030 < 0,05 dan t hitung (2,205) > t tabel (1,986), sehingga kesimpulannya Ha diterima. Hal tersebut dapat terjadi dikarenakan Ayam Geprek Joder Ka Dhani menawarkan kualitas produk yang sangat baik sehingga konsumen terpuaskan dan mengandalkan poduk yang ditawarkan oleh Ayam Geprek Joder Ka Dhani. 
d. Hipotesis keempat 



		Tabel 5 Hasil Uji Simultan (F) 

   	Berdasarkan hasil F tabel yang diketahui sebesar 2,143, dapat disimpulkan bahwa nilai F hitung adalah 45,273 dengan tingkat signifikansi 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa F hitung (45,273) > F tabel (2,143), dan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Oleh karena itu, hipotesis alternatif (Ha) diterima yaitu terdapat pengaruh signifikan dari Digital Marketing, Variasi Produk, dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. 

6. Pembahasan 

a. 	Pengaruh Digital Marketing terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
Digital Marketing memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Penggunaan strategi digital marketing yang efektif, termasuk konten informatif dan interaktif melalui media sosial, website, dan aplikasi mobile, mampu memudahkan akses konsumen terhadap informasi produk dan layanan, serta membangun interaksi yang positif dengan merek. Ini membantu meningkatkan kepercayaan dan loyalitas konsumen, serta mempengaruhi keputusan pembelian mereka. 

b. Pengaruh Variasi Produk terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder 
Ka Dhani di Surabaya Timur 
Variasi Produk tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Meskipun variasi produk ditawarkan, konsumen cenderung memilih berdasarkan kepuasan terhadap merek yang sudah dikenal dan memenuhi kebutuhan mereka dengan baik. Variasi produk tambahan mungkin tidak dianggap penting atau relevan oleh konsumen, mengurangi pengaruhnya terhadap keputusan pembelian. 
c. Pengaruh Kualitas Produk terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
Kualitas Produk memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur. Produk dengan kualitas yang baik, termasuk daya tahan yang kuat dan nilai tambah yang tinggi, memberikan kepuasan kepada konsumen. Hal ini membuat konsumen lebih cenderung memilih produk tersebut dan menganggapnya sebagai investasi yang bernilai. 
d. Pengaruh Digital Marketing, Variasi Produk dan Kualitas produk terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur 
Secara simultan, Digital Marketing merupakan faktor utama yang mempengaruhi keputusan pembelian di Ayam Geprek Joder Ka Dhani Surabaya Timur, diikuti oleh Kualitas Produk. Variasi Produk, meskipun ada, tidak memiliki pengaruh yang dominan. Strategi pemasaran digital yang efektif dan pengembangan kualitas produk yang terus ditingkatkan menjadi kunci utama dalam mempengaruhi perilaku pembelian konsumen. 
 
KESIMPULAN 
Penelitian ini memberikan peneliti 4 kesimpulan yaitu: 
1. Variabel digital marekting berpengaruh terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur.  
2. Variabel Variasi Produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur.  
3. Variabel kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur.  
4. Untuk uji secara simultan penelitian ini menunjukkan bahwa pengaruh digital marketing, variasi produk dan kualitas produk mempengaruhi keputusan Ayam Geprek Joder Ka Dhani di Surabaya Timur.  
 
 
REKOMENDASI 1. Bagi Ayam Geprek Joder Ka Dhani Di Surabaya Timur 
Berdasarkan hasil yang didapatkan oleh peneliti berikut adalah hal yang direkomendasikan oleh penulis 
a. Teruslah membuat konten yang berisi informasi namun menghibur agar konsumen yang melihat konten tersebut tidak akan terganggu jika terdapat konten yang tidak sesuai dengan Ayam Geprek Joder Ka Dhani. 
b. Fokus terhadap menu utama yaitu ayam geprek karena jika kebanyakan menu konsumen akan kesulitan memilih produk. 
c. Ayam Geprek Joder Ka Dhani dapat membuat kombinasi menu baru seperti paket makan siang atau paket kantor untuk melengkapi fitur yang telah tersedia. 
d. Ayam Geprek Joder Ka Dhani dapat membuka cabang baru yang lebih strategis seperti dekat kantor, sekolah atau kampus agar lebih mudah menarik konsumen lebih banyak untuk melakukan pembelian. 
2. Bagi Peneliti Selanjutnya 
Peneliti selanjutnya disarankan untuk lebih mendalami variabel independen yang telah diidentifikasi dalam penelitian sebelumnya, khususnya Digital Marketing, Variasi Produk dan Kualitas produk. Selain itu, disarankan untuk mempelajari variabel independen baru terkait Ayam Geprek Joder Ka Dhani, seperti Brand Image, Brand Trust, dan Brand Identity. Lebih lanjut, penelitian lanjutan sebaiknya memperluas penggunaan data dengan menambah jumlah sampel agar karakteristik responden dapat terwakili secara merata. Dengan demikian, hasil penelitian memiliki potensi yang lebih besar untuk digeneralisasi ke populasi yang lebih luas dan beragam. 
 
DAFTAR PUSTAKA 
Andy Prasetyo Wati, Jefry Aulia Martha, A. I. (n.d.). Digital Marketing. 
Aunillah, N., & Himawan, A. F. I. (2023). Pengaruh E-Commerce Shopee, Kualitas Produk dan Variasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Snack. Master: Jurnal Manajemen Dan Bisnis Terapan, 2(2), 108. https://doi.org/10.30595/jmbt.v2i2.15254 
Ayu Larasati, Y., Pradiptya, A., & Mawardani, M. (2022). Penerapan Digital Marketing Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Ayana Store Pati. Jurnal Ilmiah Bidang Ilmu Ekonomi, 20(4), 397–402. https://journals.usm.ac.id/index.php/solusi/article/view/6055 
Dianti, Y. (2017). Angewandte Chemie International Edition, 6(11), 951–952., 5–24. http://repo.iain-tulungagung.ac.id/5510/5/BAB 2.pdf 
Dr. Abdul Fattah Nasution, M. P. (2023). Buku Metode Penelitian Kualitatif. In Revista Brasileira de Linguística Aplicada (Vol. 5, Issue 1). 
Ermawati, A. S., Tinggi, S., Ekonomi, I., & Semarang, D. (2021). Pengaruh Variasi Produk , Kualitas Produk , Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Konsumen Pada Toko Ramai Semarang. 
Erwin, E., Tinggi, S., Ekonomi, I., Makassar, C., & Judijanto, L. (2024). Pemasaran Digital 
(Teori 	dan 	Implementasi) 	(Issue 	January). https://www.researchgate.net/publication/377638698 
Fajriani, M. H. (2023). Implementasi Pemasaran Melalui Digital Marketing Dalam Meningkatkan Jumlah Jamaah Umrah Pada Travel Pt Al Amin Mulia Lestari (Daqu Travel) Di Masa New Normal. 4(1), 88–100. 
Febriyantoro, M. T., & Arisandi, D. (2018). Pemanfaatan Digital Marketing Bagi Usaha Mikro, Kecil Dan Menengah Pada Era Masyarakat Ekonomi Asean. JMD: Jurnal Riset Manajemen & Bisnis Dewantara, 1(2), 61–76. https://doi.org/10.26533/jmd.v1i2.175 
Hidayat, A., & Marlianingrum, P. R. (n.d.). Optimalisasi Bauran Pemasaran Digital Pada Pasar 	Perbankan 	Syariah 	Di 	Indonesia. 	2(6), 	487–492. https://doi.org/10.53947/perspekt.v2i6.219 
Indonesia, S. A. P. J. I. (APJII). (2024). Survei Internet APJII 2024. 31 Januari 2024. 
https://survei.apjii.or.id/ 
Indrasari, D. M. (2019). Pemasaran & Kepuasan Pelanggan. In Unitomoo Press. 
Iswantami, M. P. (2020). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga, Dan Variasi Produk Terhadap Kepuasan Konsumen Pada Food & Beverage DI I-Club Madiun. 
Jessica Clara lesmana, & Andy. (2022). Pengaruh Harga , Variasi , & Kualitas Produk Pada Keputusan Pembelian Produk Pakaian Wanita Melalui Shopee ( Studi Kasus Di Kota Tangerang ). Prosiding: Ekonomi Dan Bisnis, 1(2), 1–17. 
Kamaludin, & Sulistiono. (2021). Kualitas Produk Sebagai Faktor Penting Dalam Pemasaran Ekspor Pada PT. Eurogate Indonesia Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Kesatuan. Sekolah Tingi Ilmu Ekonomi Kesatuan, 1–45. 
Kamelia, A. S. R. M. A. P. S. N. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Shopee. Jurnal Ilmiah Bidang Ilmu Ekonomi, 21, Hal 672-682. https://doi.org/10.51877/jiar.v6i2.288 
Kotler, P. & Keller, K. L. (2012). Manajemen pemasaran [Marketing Management]. Erlangga. 
Lestari, A., Andayani, S., & Mulyati, A. (2024). Pengaruh Variasi Produk, Modal Usaha, Dan Pemanfaatan Media Sosial Terhadap Pengembangan Usaha Pet Shop Di Surabaya Barat. 
Jurnal 	Dinamika 	Administrasi 	Bisnis, 	9(2), 	13–19. https://doi.org/10.30996/jdab.v9i2.10535 
Machali, I. (2021). Metode Penelitian Kuantitatif. In Laboratorium Penelitian dan Pengembangan Farmaka Tropis Fakultas Farmasi Universitas Mualawarman, Samarinda, Kalimantan Timur. 
Mahfudi, Salim, M. A., & Slamet, A. R. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan Digital Marketing Terhadap KeputusanPembelian Sepatu Aerostreet(Studi Pada Mahasiswa Universitas Islam Malang). Elektronik Jurnal Riset Manajemen, 12(2), 333–344. 
Mardiansyah, L., & Ekowati, S. (2024). Pengaruh Variasi Produk Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Kue Kering Tiara Kota Bengkulu. Jurnal Entrepreneur Dan Manajemen Sains (JEMS), 5(1), 234–247. https://doi.org/10.36085/jems.v5i1.5967 
Muarifah, I. N., Mulyati, A., & Andayani, S. (2021). Pengaruh Brand Image,Kualitasproduk, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Di Chatime Transmart Rungkut Surabaya. Jurnal Dinamika Administrasi Bisnis. 
Nabilla, F. (2020). Analisis Strategi Marketing Mix 7p Dalam Upaya Menarik Minat Customer Di Hotel Namira Syariah Pekalongan Dalam Perspektif Pemasaran Islam. 
Nafisa, Ri., Nasution,  ute chairuz M., & Mulyati, A. (2023). Analisis Pengaruh Kreativitas Produk, Variasi Produk, dan Media Sosial Terhadap Keputusan Pembelian Pada Anna Cake N Cookies di Surabaya. Jurnal Untag Sby, 2(2), 429–441. 
Nindi Ayu, T. S., Awin, M., & IGN Anom, M. (2020). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga dan Lokasi Terhadap Kepuasan Konsumen (Studi Kasus Pada Konsumen Rolag Kopi karah Surabaya). Dinamika Administrasi Bisnis, 6(6), 16. 
Nur, A., Sinaga, A. B., & Effendi, C. (2020). Pengaruh Promosi Offline Dan Online Terhadap Keinginan Umkm Untuk Bermitra Dengan Smesco Indonesia. Perspektif Komunikasi: Jurnal Ilmu Komunikasi Politik Dan Komunikasi Bisnis, 4(2), 155. https://doi.org/10.24853/pk.4.2.155-165 
Putri, N. A., & Mulyati, A. (2023). Pengaruh Advertising, Price, Dan Product Quality Terhadap Keputusan Pembelian Skintific Pada Pengguna Tiktokshop Di Sidoarjo. Jurnal Dinamika Administrasi Bisnis, 9(1), 51–55. https://doi.org/10.30996/jdab.v9i1.9665 
Research, D. (n.d.). Pertumbuhan Industri Makanan dan Minuman, 2011 – 2023. 
https://www.dataindustri.com/produk/data-pertumbuhan-industri-makanan-dan-
minuman/ 
Rumagit, I. A., Lapian, S. L. H. V. J., & Tampenawas, J. L. . (2023). Pengaruh Digital Marketing, Electronic Word of Mouth, dan Variasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Masa COVID-19 (Studi: Konsumen Kopi Kenangan Kota Manado). Jurnal EMBA, 11(1), 1242–1252. 
Sembiring, R. K. (2023). Pengaruh Kualitas Produk Dan Pelayanan Terhadap Kepuasan Konsumen Pada Pt. Telkom Kabanjahe. 5–30. Http://Portaluqb.Ac.Id:808/Id/Eprint/993 
Sihabudin, M. B., Achsa, A., & Novitaningtyas, I. (2023). Pengaruh Brand Image, Variasi 
Produk Dan Online Customer Review Terhadap Keputusan Pembelian Brand Erigo Di Marketplace Shopee. Jurnal Ekonomi Akuntansi Dan Manajemen, 3(2). 
Https://Journal.Uniku.Ac.Id/Index.Php/Jeam 
Silviana. (2020).exchange reactions: State-to-state quantum scattering and applicability of statistical model. The Journal of Chemical Physics. https://doi.org/10.1063/1.3241134 Vega. (2019). Landasan Keputusan Manajemen. Gastronomía Ecuatoriana y Turismo Local., 1(69), 5–24. 
Wibowati, J. I. (2021). Pengaruh Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Pelanggan Pada Pt 
Muarakati 	Baru 	Satu 	Palembang. 	Jurnal 	Manajemen, 	8(2), 	15–31. https://doi.org/10.36546/jm.v8i2.348 
Wicaksana, A., & Rachman, T. (2018). Konsep Pemasaran Digital Komunikasi Pemasaran Digital Berbasis Umkm Kearifan Lokal Pada Olahan Khas Pontianak Kue Bingka. Angewandte Chemie International Edition, 6(11), 951–952., 3(1), 10–27. https://medium.com/@arifwicaksanaa/pengertian-use-case-a7e576e1b6bf 
Widodo, B. N., & Budiarti, E. (2023). Pengaruh Digital Marketing, Kualitas Produk Dan Store Atmosphere Terhadap Keputusan Pembelian Mcdonald’S Di Surabaya (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya)”. SOSIALITA, 2(2), 340–350. 
Williianti dalam (Hery, 2017:306). (2020). Bab Ii Kajian Pustaka 2.1, 12(2004), 6–25. 
 
image3.jpg
Digital
Marketing(X.)

Keputusan

Pembetian (¥)





image4.jpg
Variabel hitunz [Indiicator |Nilai r tabel 0,05/5% Kiteria
Digital Marketing (X1) [XL1 0,361 atid
X12 o361 Vatid
X3 o361 Vatid
X4 o361 Vatid
XLs o361 Vatid
XL6 o361 Vatid
Variasi Produk (2) | [X2.1___[0361 Valid
22 o361 Vatid
X23 o361 Vatid
X24 o361 Vatid
Kualitas Prodok () [X3.1___[0.361 Vatid
X32 o361 Vatid
X33 o361 Vatid
X34 o361 Vatid
X35 Josel Vatid
X3.6 o361 Vatid
Kepotusan Pembelian Y1 0361 Vatid
59 Y2 [0.361 Vatid
Y3 [0.361 Valid
Ya [0.361 Vatid
Y5 [0.361 Vatid
Y6 0.361 [Valid





image5.jpg
Variabel ‘Cut OFF | Nilai Cronbach Alpha [ Kesimpulan
Digital Marketing (X1)_[0.6 [ 0.710 Reizbel
Variasi Produk (X2) 06 _[o677 Refizbel
Kualitas Produk (3) __[0.6 0,685 Reizbel
‘Keputusan Pembelian (Y) | 0,6 | 0.833 “Reliabel





image6.png




image7.jpg
Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constanp 4836 2026 2387 019
Digital_Marketing_X1 543 118 532 4659 <001
Variasi_Produk X2 068 154 042 440 661
Kualtas_Produk )3 242 110 247 2205 o3

3. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian_Y




image8.png




image9.jpeg
Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constanp 4836 2026 2387 019
Digital_Marketing_X1 543 118 532 4659 <001
Variasi_Produk X2 068 154 042 440 661
Kualtas_Produk )3 242 110 247 2205 o3

3. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian_Y




image10.png




image11.png




image12.jpg
ANOVA®

sum of
Model Squares df MeanSquare F sig
1 Regression 534012 3 178004 45273 <001°
Residual 361.727 92 39032
Total 895.740 95

a.Dependent Variable: Keputusan_Pembelian_Y

b. Predictors: (Constant), Kualitas_Produk X3, Variasi_Produk_X2,
Digital_Marketing_X1




image1.png
Z=DINAMIKA

JURNAL DINAMIKA ADMINISTRASI BISNIS




image2.png
Z=DINAMIKA

JURNAL DINAMIKA ADMINISTRASI BISNIS




