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Absctract 

Currently, the advancement of digital technology takes place very quickly. Technology becomes a tool that 
helps in meeting most of the human needs. These developments have had a significant impact on the marketing 
industry. Therefore, entrepreneurs must identify appropriate promotional strategies for their companies with the 
aim of using technological advances to increase consumer buying interest. For example, it can be done by Digital 
Marketing and Bundle Pricing. This study was conducted to determine and analyze whether Digital Marketing 
and Bundle Pricing have a positive and significant effect on McDonald's Buying Interest both simultaneously 
and partially. The sample in this study was students of the Faculty of Political and Social Sciences, University 
of August 17, 1945 Surabaya, a sample of 100 respondents. The technique used is the Non-Probability 
Sampling Technique, using the type of Quota Sampling with the Lemeshow formula. Data collection 
through the distribution of questionnaires online, namely through G-Form. The data analysis method uses 
multiple regression analysis with SPSS software version 26 for data processing. Through this study, it can be 
concluded that the variables Digital Marketing and Bundle Pricing affect McDonald's Buying Interest in 
Students of the Faculty of Political Science and Social Sciences both partially and simultaneously. McDonald's 
is advised to maximize Digital Marketing by updating existing advertisements on the Website and following trends. 
In Bundle Pricing, McDonald's needs to review pricing and more items in bundles.\ Keywords : Digital 
Marketing, Bundle Pricing, Buying Interest 

 
Abstrak 

Saat ini, kemajuan teknologi digital berlangsung sangat cepat. Teknologi menjadi alat yang 
membantu dalam memenuhi sebagian besar kebutuhan manusia. Perkembangan tersebut telah 
memberikan dampak signifikan pada industri pemasaran. Oleh karena itu, pengusaha harus 
mengidentifikasi strategi promosi yang sesuai untuk perusahaan mereka dengan tujuan 
menggunakan  kemajuan  teknologi  guna  meningkatkan  minat  beli  konsumen.  Contohnya, 
dapat dilakukan dengan cara Digital Marketing dan Bundle Pricing. Penelitian ini dilakukan untuk 
mengetahui dan menganalisis apakah Digital Marketing dan Bundle Pricing berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap Minat Beli McDonald’s baik secara simultan maupun parsial. 

Sample pada penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas Ilmu Politik dan Ilmu Sosial Universitas 17 
Agustus 1945 Surabaya, sampel berjumlah 100 responden. Teknik yang digunakan adalah Teknik 
Non-Probability Sampling, menggunakan jenis Quota Sampling dengan rumus Lemeshow. Pengumpulan 
data melalui penyebaran kuesioner secara online yaitu melalui G-Form. Metode analisis data 
menggunakan analisis regresi berganda dengan software SPSS versi 26 untuk pengolahan data. 
Melalui penelitian ini dapat disimpulkan bahwa variabel Digital Marketing dan Bundle Pricing 
berpengaruh terhadap Minat Beli McDonald’s Pada Mahasiswa Fakultas Ilmu Politik dan Ilmu 
Sosial baik secara parsial maupun simultan. McDonald’s  disarankan dapat memaksimalkan Digital 
Marketing dengan memperbaharui iklan-iklan yang ada di Website serta mengikuti trend. Pada 
Bundle Pricing, McDonald’s perlu mengkaji ulang penetapan harga dan lebih banyak item yang di 
bundle. 
Kata Kunci : Digital Marketing, Bundle Pricing, Minat Beli 

 

Pendahuluan 

Kemajuan teknologi digital saat ini menghasilkan dampak yang signifikan pada 

Dunia. Dengan perkembangan teknologi saat ini membuat perilaku konsumen berubah ke 

arah serba online yang perlu dipahami dan di terapkan dengan baik oleh pembisnis untuk 

dijadikan peluang. kegiatan pemasaran juga perlu mengalami perubahan yang sebelumnya 

pemasaran secara konvesional menjadi digital marketing. Digital marketing adalah aktivitas 

pemasaran yang menggunakan teknik atau pemanfaatan media digital dengan tujuan 

untuk mendapatkan data, 
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pasar, dan pelanggan. Potensi pertumbuhan Digital Marketing sangatlah besar mengingat 

jumlah pengguna yang luar biasa. Namun, disisi lain persaingan dalam Digital Marketing 

juga semakin ketat, sehingga pengguna menjadi jenuh dengan iklan yang seragam dan  

tidak inovatif. 

Bundle Pricing diterapkan oleh pe-bisnis untuk meningkatkan permintaan pada 

keseluruhan lini produk agar dapat membangun niat beli. Bundling adalah menawarkan 

lebih dari satu produk sebagai satu kesatuan disertai yang sudah di sesuaikan. Melalui 

strategi bundle pricing, harga produk akan jauh lebih terjangkau dan ekonomis dari total 

harga jika menjumlahkan secara satuan atau juga sering disebut sebagai paket penjualan 

atau menu paketan. Tujuan utama dari harga Bunding adalah untuk mencapai 

kesesimbangan antara Consumer Surplus dan asumsi anggara yang telah dialokasikan oleh 

konsumen untuk pembelian produk. 

Minat beli merupakan minat yang menunjukkan perilaku seseorang yang tertarik 

untuk medapatkan informasi produk atau layanan yang mereka minati, dimana konsumen 

menunjukkan kemungkinan, kemauan, atau rencana untuk membeli merek tertentu 

Penyebab meningkatnya minat pembelian oleh konsumen terjadi karena dorongan yang 

mendasari pada fitur-fitur yang memenuhi kebutuan konsumen saat menggunakan suatu 

produk. 

McDonald’s adalah salah satu waralaba restoran cepat saji terbesar di dunia. Berdiri 

sejak 1955 di California, Amerika Serikat dengan memiliki slogan “I’m Lovin ‘It”. Di  

Indonesia sendiri, McDonald’s dapat ditemukan di berbagai kota. Hingga saat ini sudah 

membuka lebih dari 200 gerai dan lebih dari 14.000 karyawan di seluruh Indonesia. 

Pelayanannya yang cepat dan praktis membuat McDonald’s digemari masyarakat. 

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka terbentuklah ide dan gagasan untuk melakukan 

penelitian lebih lanjut dengan baik dan terperinci serta sistematis dengan judul “Pengaruh 

Digital Marketing dan Bundle Pricing Terhadap Minat Beli McDonald’s Pada Mahasiswa 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya”. 

METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif. Jenis penelitian yang akan 

digunakan adalah jenis penelitian kuantitatif asosiatif, yaitu penelitian yang bersifat 

menanyakan hubungan antara dua variabel atau lebih. Penelitian ini menggunakan instrumen 

penelitian berupa kuesioner secara online melalui G-Form. Selanjutnya, hasil penelitian akan di 

olah di program SPSS versi 26. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya yang aktif menggunakan media 

social. Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teknik Non-Probability Sampling 

merupakan Teknik pengambilan sample tidak terpilih secara acak menggunakan jenis Quota 

Sampling. Rumus yang dipakai untuk pengambilan sampel ialah rumus Lemeshow dikarenakan 

tidak diketahui jumlah populasinya. 

n = 
1,962 0,5(1−0,5) 

0,1 

n = 96,04 

Maka diperoleh hasil jumlah sample minimal yang dibutuhkan dalam penelitian ini adalah 

96 responden yang akan dibulatkan oleh peneliti menjadi 100 responden. 

Selanjutnya untuk instrument penelitian yang digunakan untuk menguji kuesioner 

ialah uji validitas dan uji reabilitas. Uji validitas untuk menyatakan valid atau tidaknya alat 

yang digunakan dengan hasil r hitung> r tabel dan tingkat kesalahan sebesar 5% atau 

0,05%. Uji reablilitas untuk menyatakan reliabel dengan hasil Cronbrach alpha > 0,70. 

 

Hasil dan Pembahasan 

1. Gambaran Karakteristis Responden 



1664 

 

 

Terdiri dari 100 responden dengan usia 17- 25 tahun, usia 20 - 22 tahun mendominasi 

dalam menggisi kuesioner dan menunjukkan bahwa sebagian besar perempuan, serta 

presentase yang paling tinggi dari program studi Administrasi Bisnis. 

2. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

 

Tabel 1. Uji Validitas dan Reliabilitas 

 

Setiap item pertanyaan pada setiap variabel Digital Marketing (X1), Bundle Pricing 

(X2) dan Minat Beli Konsumen memiliki nilai r hitung < r tabel, dimana r tabel memiliki 

nilai 0,361. Selain itu nilai signifikansi pada model regresi ini < nilai signifikansi. 

Sehingga dapat disimpulkan semua item Valid. Selian itu, dapat dinyatakan bahwa 

masing-masing variabel Digital Marketing (X1), Bundle Pricing (X2) dan Minat Beli (Y) 

memiliki nilai Cronbach’s Alpha 

> dari nilai pembanding, sehingga dapat disimpulkan bahwa semua variabel dinyatakan 

reliabel. 

 

3. Hasil Uji Asumsi Klasik 

 

Tabel 2. Uji Normalitas dan Uji Multikolenieritas 

 

Berdasarkan pengujuan normalitas menggunakan Kolmogorov-Smirnov Test dapat 

diketahui nilai signifikansinya sebesar 0,148 yang berarti > lebih besar dari 0,05. Oleh 

karena itu, dapat disimpulkan bahwa variabel X1, X2 dan Y memiliki distribusi normal. 

Uji multikolinearitas, tolerance value pada X1 dan X2 0,550 yang artinya diatas 0,10 dan 

hasil VIF sebesar 1.817 dibawah 10, maka tidak terjadi multikolinearitas. 

Tabel 3. Uji Heteroskedastisitas dan Uji Autokorelasi 

 

Berdasrkan grafik diatas dapat disimpulkan bahwa titik-titik menyebar tidak teratur, 

tidak terpola dan menyebar baik di atas atau dibawah angka nol pada sumbu y, sehingga 

tidak terjadi heteroskedastisitas. Berdasarkan pengujian autokerasi yaitu Durbin Waston 
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1,7152 < 2,266 < 2,2848 dengan demikian dapat disimpulkan tidak terjadi autokorelasi positif 

pada model regresi.  

4. Uji Regresi Linier Berganda 

Tabel 4. Uji Regresi Linier Berganda 

 
Y = 6.088 + 0.541𝐗𝟏 + 1.405𝐗𝟐 

Dari persamaan di atas maka diinterpretasikan sebagai berikut : 

- Jika variabel Digital Marketing dan Bundle Pricing pada McDonald’s memilki nilai 

nol, maka nilai konstanta 6.088 menunjikkan bahwa Minat Beli pada McDonald’s 

akan memiliki nilai 6.088. Ini diasumsikan bahwa factor-faktor lain tetap konstan. 

- Nilai koefisien regresi Digital Marketing sebesar 0.541 mengindikasikan bahwa 

ketika Digital Marketing mengalami kenaikan satu unit, Minat Beli pada McDonald’s 

akan meningkat sebesar 0.541 unit, dengan asumsi variabel lainnya tetap. 

- Dalam konteks ini koefisien regresi Bundle Pricing memiliki nilai 1.405 yang 

mengindikasikan bahwa jika terjadi peningkatan satu satuan dalam Bundle Pricing, 

Minat Beli pada McDonald’s akan meningkat sebesar 1.405 satuan. Asumsinta 

bahwa faktor-faktor lain tetap konstan. 

 

5. Hasil Uji Hipotesis 

 

Tabel 5. Uji t statistik dan F Statistik 

 
A. Pengujian Hipotesis Pertama 

Diketahui nilai Sig. untuk pengaruh Digital Marketing (X1) terhadap Minat Beli (Y) 

adalah sebesar 0,000 < 0,05 dengan nilai t hitung 3,682 > 1,985, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti Digital Marketing (X1) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y). 

B. Pengujian Hipotesis Kedua (H2) 

Diketahui nilai Sig. untuk pengaruh Bundle Pricing (X1) terhadap Minat Beli (Y) 

adalah sebesar 0,000 < 0,05 dengan nilai t hitung 7,793 > 1,985, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti terdapat Bundle 

Pricing (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y). 

C. Pengujian Hipotesis Ketiga 

dnilai signifikansi untuk pengaruh Digital Marketing (X1) dan Bundle Pricing (X2) secara 

simultan terhadap Minat Beli (Y) adalah sebesar 0,000 < 0,05 dan F hitung 102,489 > 

F tabel 3,09, sehingga dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima  yang 

berarti Digital Marketing (X1) dan Bundle Pricing (X2) berpengaruh positif dan 

signifikan secara simultan terhadap Minat Beli (Y). 
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Tabel 5. Uji Determinasi (𝑹𝟐) 

 
 

Berdasarkan tabel diatas diketahui nilai R Square sebesar 0,679, hal ini 

menggandung arti bahwa pengaruh Digital Marketing (X1) dan Bundle Pricing (X2) secara 

simultan terhadap variabel Minat Beli (Y) adalah sebesar 67,9%, sedangkan sisanya 

(100% 

- 67,9% = 32,1) dijelaskan oleh faktor-faktor lain diluar variabel yang diteliti. 

Kesimpulan 

Melalui penelitian ini dapat di ketahui dan di analisis bahwa Digital Marketing 

Berpengaruh Positif dan Signifikan Terhadap Minat Beli McDonald’s Pada Mahasiswa 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Jadi dapat 

disimpulkan bahwa hipotesis pertama Ha diterima. 

Selain itu,  penelitian  juga  dapat  diketahui  dan  di  analisis  bahwa  Bundle  

Pricing 

Berpengaruh Positif dan Signifikan Terhadap Minat Beli McDonald’s Pada Mahasiswa 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Jadi dapat 

disimpulkan bahwa hipotesis kedua Ha diterima. 

Selanjutnya, berdasarkan analisis penelitian dapat diketahui dan di analisis bahwa 

Digital Marketing dan Bundle Pricing Berpengaruh Positif dan Signifikan Secara Simultan 

Terhadap 

Minat Beli McDonald’s Pada Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

17 Agustus 1945 Surabaya. Jadi dapat disimpulkan bahwa hipotesis ketiga Ha diterima. 
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